VPRASANJA ZA PONAVLJANJE
ORGANIZACIJA TURISTICNIH ARANZMAJEV (M 18)

Predstavi posredniske posle

Predstavi naznacilne posle

Predstavi pavSalne posle

Kaj je znadilno za naro¢ena pavs$alna potovanja?

Kaj je znadilno za razpisana pavSalna potovanja?

Katere so prednosti razpisanih pavs$alnih potovanj?

Predstavi neposredne in posredne stroSke

Predstavi fiksne in variabilne stroske

Naslednje stroske razvrsti med neposredne in posredne ter fiksne in
variabilne:

(00 NI gl Ol ke R r

Najem avtobusa

Vecerja turistov

Dnevnice turisticnega
vodnika

Promocija agencije

Promocija konkretnega
potovanja

Nocitev turistov

PlaCa agenta

10.Kaj vkljuéuje polna kalkulativna cena izleta?

11.Kaj vkljuuje zoZena kalkulativna cena izleta?

12.Organizator potovanja organizira tridnevno potovanje. Nastanejo nasledniji
stroski:

Avtobus 1.750 €

Dnevnica za vodnika 60 € / dan

Noditev z zajtrkom 35 €

Vstopnina v muzej 18 €

Ogled prireditve 8 €

e Kalkulativno $tevilo potnikov je 40.

Za dane podatke izraCunaj:

a. zozeno kalkulativnho ceno za potovanje

b. prodajno ceno, e je pribitek 30 %

c. prodajno ceno z DDV-jem, &e je DDV 20 %

d. prag rentabilnosti ali tocko preloma

e. minimalno $tevilo potnikov

f. ugotovi uspesnost potovanja, ¢e se ga je udeleZilo 52 potnikov



13.Predstavi metodo oblikovanja prodajnih cen glede na konkurente
14.Kaj nam pove prag rentabilnosti in kako ga izraGunamo?

15.Kaj nam pove minimalno $tevilo potnikov in kako ga izraCunamo?
16.Predstavi kako naredimo obradun uspesnosti izvedbe posla

17.Kdaj govorimo o alotmanski pogodbi?

18.Navedi sestavne dele alotmanske pogodbe

19.Placilni instrumenti v turizmu

20.Placevanje s potovalnimi Ceki

21.Kaj vkljucuje SWOT analiza?

22.Navedi nekaj najpogoste;jsinh strateskih prednosti turistiCne organizacije
23.Navedi nekaj najpogostejsinh strateskih slabosti turisti¢ne organizacije
24.Navedi nekaj najpogostejsih priloznosti v okolju turisti¢ne organizacije
25.Navedi nekaj najpogostejsih nevarnosti v okolju turisticne organizacije
26.Predstavi geografsko segmentacijo

27.Predstavi demografsko segmentacijo

28.Predstavi psihografsko segmentacijo

29.Kaj vse vkljuuje marketinski splet v turizmu?

30.Nastej in opisi metode raziskovanja



